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Stwierdzenie, ze zyjemy w $wiecie nazw, jest truizmem, ale nie
sposdb mu zaprzeczy¢. Onomastyka jako dziedzina zajmujaca sie
nazwami wlasnymi to jeden z najprezniej rozwijajacych sie dziatlow
jezykoznawstwa. Rzecz jasna, onomasci zdotali dotad opisa¢ grun-
townie bardzo wiele grup nazewnictwa (zwlaszcza antroponiméw
i toponimoéw), ale niektdre grupy - szczegélnie te, ktore podlegaja
ciaglym przemianom - nie zostaly dotad oméwione w zadowa-
lajacy sposdb. Do takich nazw naleza chrematonimy, traktowane
przez wielu jako ,nazwy denotujace rozne realia, ktore sa wyni-
kiem kulturowej aktywnosci cztowieka™. Jesli przyjac te najbardziej
ogolng definicje chrematonimii, to w jej obrebie znajda si¢ nazwy,
ktére stanowig przedmiot badan przedstawionych w niniejszym
opracowaniu - firmonimy.

Obiektami moich badan beda firmonimy umieszczone na
szyldach w przestrzeni polskich i bulgarskich miast®>. Wybdr nazew-
nictwa polskiego i bulgarskiego wynika w réwnej mierze z moich
kompetencji (wyksztalcenie polonistyczne i bulgarystyczne), za-
interesowan, jak i prowadzonych dotychczas badan. Analizowane
nazwy ekscerpowatem in situ w latach 2016-2019 w stolicach obu

' A. Galkowski, Chrematonimia w funkcji kulturowo-uzytkowej. Onomastycz-
ne studium poréwnawcze na materiale polskim, wloskim, francuskim, £6dz 2011, s.9.

2 Lista ICOS kluczowych termindéw onomastycznych, zaktualizowana
w 2018 roku, nie zawiera omowienia terminéw chrematonim i firmonim, zatem
na potrzeby niniejszej monografii te pojecia musza zosta¢ zdefiniowane. Firmonim
definiowany poprzez swoje synonimy znajduje si¢ jednak na prowadzonej przez
Artura Galkowskiego stronie internetowej www.onomastyka.uni.lodz.pl.



krajow, czyli w Warszawie i Sofii, a takze w Poznaniu® i Plowdiwie.
Niektore z omawianych firmoniméw pochodzg z Burgas, Warny,
Nesebyru, Ruse, Sliwen, Stupska, Szczecina, Ustki* itd.

Celem niniejszej monografii jest opis funkcjonowania firmo-
niméw na wizualnych noénikach informacji i reklamy, jakimi sa
szyldy. Podczas analiz poszczegolnych szyldow funkcjonujacych
w przestrzeni polskich i bulgarskich miast bede skupial uwage
tylez na samym firmonimie, ile na designie szyldu. Wynika to
z przekonania, ze nazwa i noénik, na ktérym zostata ona ukazana,
wzajemnie sie warunkuja i dopelniajg. W przypadku nazw polskich
i butgarskich nie bez znaczenia jest réwniez roznica alfabetow uzy-
wanych w obu krajach, ktéra - jak zostanie to wykazane — wplywa
na odbidr tresci zawartych w firmonimie. W Bulgarii mamy do-
datkowo do czynienia ze zjawiskiem wyboru jednego z alfabetow -
dominujgcego rodzimego cyrylickiego lub lacinskiego, zwigzanego
z kulturg Zachodu, a przez to na swoj sposob atrakcyjnego. Odbior
szyldow jest wazny z perspektywy biznesowej (marketingowej),
dlatego nieco miejsca poswiece takze ich oddzialywaniu na klienta,
walorom informacyjnym i estetycznym.

Powodem mojego zainteresowania szyldami jest to, ze wspot-
czesna nauka coraz czgéciej zwraca uwage na otaczajace nas rzeczy.
Szyldy za$ sa takimi przedmiotami, w ktérych mamy do czynienia
z uwiklaniem nazw w przedmiotowo$¢. W ostatnich latach w na-
ukach spolecznych’® i humanistycznych® pojawit si¢ nurt okresla-

* W zwigzku z tym, ze w Poznaniu znajduje si¢ moje miejsce pracy, a takze
jest to moje miasto rodzinne i wigkszo$¢ badan prowadzitem wlasnie tu, w pracy
wida¢ pewne skoncentrowanie na przykladach poznanskich.

* W niniejszej pracy przy okreslonych przykiadach bede uzywaé skrotow
nazw miast, np.: Warszawa - WAW, Sofia - SOF, Poznan - POZ, Plowdiw - PLO
itp. Wszystkie uzyte w ksigzce skréty znajduja si¢ w wykazie na jej koncu.

® Zob. m.in. klasyczne juz dzi$ opracowania Ewy Domanskiej (The Return to
Things, [w:] ,,Archaeologia Polona’, 44, 2006, s. 171-185) czy Marka Krajewskiego
(Sg w zyciu rzeczy. Szkice z socjologii przedmiotow, Warszawa 2013).

¢ Por. A.W. Mikolajczak, P. Borowiak, Design saszetki z cukrem. O komuni-
kowaniu sig z rzeczami, Poznan 2020; Rzeczy, ,Tematy z Szewskiej’, 1(17), 2016;
E. Rydzewska Czlowiek wobec ksigzki. Zwrot ku rzeczom — zwrot ku ksigzkom?
O projektowaniu, historii i ksigzce jako obiekcie pozgdania, ,,Annales Universita-
tis Mariae Curie-Sklodowska”, vol. XXXV, sectio FF, 1-2017, s. 141-156; J. Zak,
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ny jako zwrot ku przedmiotom. Odwoluja sie do niego zaréwno
literaturoznawcy, filozofowie, socjologowie, jak i kulturoznawcy.
Niniejsza monografia bedzie stanowi¢ probe wdrozenia metodo-
logii zwrotu ku przedmiotom do jezykoznawstwa. Zostanie w niej
zatem zastosowane podejécie interdyscyplinarne do badanej ma-
terii. W ten sposob, nie odrzucajac tradycyjnych analiz jezyko-
znawczych, bede si¢ odwolywat réwniez do koncepcji badawczych
przyjetych w innych dziedzinach nauki (na przyklad z badan lite-
raturoznawczych przejmuje niektdre terminy, takie jak emblemat,
lemma, imago i subskrypcja).

Dodatkowym celem tej monografii jest ukazanie réznic i po-
dobienstw w kreowaniu i projektowaniu szyldow (wskazanie okre-
slonych tendencji wystepujacych w Polsce i Bulgarii) oraz ich po-
strzeganiu przez odbiorcow. W tym celu wykorzystalem narzedzia
badawcze nauk spotecznych i przeprowadzilem badania ankietowe.

Najbardziej interesowaly mnie szyldy z nazwami lokali ga-
stronomicznych, gdyz nie tylko jest ich bardzo duzo, lecz takze
stanowia réznorodny i zwracajacy uwage element pejzazu miast.
Mozna nawet odnie$¢ wrazenie, ze tworcy firmonimoéw, jakimi
sg nazwy lokali, przywigzujg do nazw wieksze znaczenie niz inni
przedsigbiorcy. Starajac sie uczynic je atrakcyjnymi, stosujg ciekawe
modele nazewnicze, a gotowe nazwy sa umieszczane na intryguja-
cych, efektownych nosnikach.

Ksigzka sktada sie z pieciu rozdziatéw oraz niezbednego
aparatu w postaci indeksu nazw, bibliografii i wykazu skrotéw.
W rozdziale pierwszym zostaly przedstawione problemy zwigzane
z ustaleniem jednolitej terminologii chrematonomastycznej. Za-
wiera on réwniez przeglad najwazniejszej literatury z tego zakresu.
Na tym tle zostaly ukazane funkcjonujace w literaturze naukowej
klasyfikacje firmoniméw oraz ich struktura. Ze wzgledu na to, ze
zdecydowana wigkszo$¢ rozwazan w niniejszej ksigzce powstata
na podstawie analizy szyldow obecnych w przestrzeni miejskiej,
rozdzialy drugi i trzeci zostaly poswigecone kolejno: informacji

W kregu muzealnych przedmiotow, Warszawa 2020; Ludzie w Swiecie przedmiotow,

przedmioty w $wiecie ludzi. Antropologia wobec rzeczy, red. A. Rybus, M.W. Kor-
nobis, Warszawa 2015.
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wizualnej, historii szyldow oraz ich designowi. Nastepna czes¢
analiz dotyczy firmonimoéw widzianych z perspektywy kontekstow,
w jakich wystepuja one w procesach komunikacji. Ze wzgledu
na to, ze zastosowana przeze mnie metodologia ma u podstaw
zwrot ku przedmiotom, co wiaze si¢ z uwzglednieniem aspektu
rzeczowego szyldow, zaproponowalem w tym rozdziale rozwazenie
nieujetego dotad w literaturze kontekstu projektowego. Poszerzo-
na metodologia badan znalazla swoje praktyczne zastosowanie
w rozdziale pigtym, w ktérym poddatem szczegdtowej analizie
piec¢dziesiat polskich i pig¢dziesiat bulgarskich szyldow lokali ga-
stronomicznych. Wprowadzeniem do tego rozdzialtu jest podroz-
dzial pierwszy, w ktérym dokonalem skrdconego opisu rozwoju
polskiej i bulgarskiej gastronomii oraz przedstawilem klasyfikacje
lokali w obu krajach.



