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Wiele osdb czytajacych te stowa pewnie jak przez magle przypomina
sobie termin ,szafiarka”, z drugiej strony niemalze kazdy uzytkownik
internetu zna pojecie nfluencera”, ,influencerki®. Magdalena Szulc
skoncentrowata sie na ,blogerach modowych™ — gdyby autorka obrata
sciezke ,wphywowiczow”, ksigzka mogtaby przybrac szaty kolejnego
podrecznika czy innego manuala z dziedziny marketingu. W zalewie
tychze opracowan branZzowych, posSwieconych kreowaniu wizerunku i
influencerom, ksigzka Szulc to pozycja niezwylkle potrzebna, niewatpliwie
bedzie stanowiC cenny punkt odniesienia dla dalszych rozwazan w tej
dziedzinie. Jak podkresla badaczka: ,Miniejsza praca jest skierowana do
czytelnika zainteresowanego tematyky genologii nowych medidw, w
szczegdlnosc mediow spofecznosciowych” (5. 19).

Publikacja skiada sie z czterech, dobrze zaplanowanych rozdziatow.
Pierwsza czesC, . Kreowanie wizerunku a moda®, przedstawia
najwazniejsze pojecia i koncepcje zwigzane z tymi obszarami. Na nieco
ponad dwudziestu stronach Szulc stworzyta zgrabng pigutke wiedzy
dotyczacej wyzej wymienionych kwestii — ich spoiwem uczynita zas
konsumpcje i spoteczenstwo konsumpcyjne (badaczka pisze m.in.: b
LAreowanie wizerunku jest tworzeniem produktu, zatem jest to proces

podobny do dziatan na rynku konsumenckim. Osoba lub organizacja tworzaca swoj wizerunek
zacheca innych do nabycia tego produktu, czyli uwierzenia w swdj wizerunek, wyrobienia sobie
pozytywnych skojarzen czy, jak w przypadku blogerdw, zachecenia jednostki do czestych odwiedzin
na blogu i zbudowania wiezi z blogerem, moze nawet utoZzsamiania sie z nim" [s. 42]). Szczegolnie
podobat mi sie podrozdziat ,Moda w stuzbie kreowania wizerunku®. Przyznaje, Ze zabrakfo mi
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watku dotyczgceqo historii” blogerdw modowych (ktdrej poczatek datuje sie na okolice roku 2007) Eﬁgggmﬁlﬂlﬂﬂ W
e G — zaktadam, ze wielu czytelnikdw chciatoby sig dowiedziec, skad to wszystko sig wziglo, jaka jest o o o e
ECHNOLOGIA (=€ E geneza fashion blogs (i o co chodzi z tymi ,szafiarkami™). Ostatecznie badaczce mogto zalezec na (MATTHEW CALARCO:
tw . I:lll": i i . d .”.- | . .'.rk k't .H' \
stworzeniu publikadji ,nieprzegadanej”, relatywnie kompaktowe] 'ZO0OGRAFIE. KWESTIA
W drugim rozdziale autorka przenosi refleksje dotyczacy images do mediéw spofecznosciowych: ﬁEmEgEEﬂnﬁﬂgﬂ
f book ‘ prezentuje klasyfikacje z nimi zwigzane, pisze o hejce, o tym, co prywatne i publiczne. Kolejna DERRIDY"
dCED0OK. ! czesc zawiera ekscytujacy nowosc — oto Szulc spoglada na kanaty medidw spofecznosciowych i — )

przede wszystkim — blogi jako gatunki. W kolejnych podrozdziatach prezentuje i opisuje ich cechy
(m. in. achronologie, fragmentarycznosc, zmiennosé, niefikcjonalnose). Swietna robota!

Podoba mi sie ,wprowadzenie” do ostatniego rozdziatu — czyli podrozdziaty ,Grafika a kreowanie
wizerunku. Selfie w kulturze narcyzmu”, czy Jezyk blogerow...” czy Rola wphywu — budowanie
autorytetu w blogosferze modowej”. £ pewnoscig mogg sie one znalezd sie w ,skrzynce
narzedziowej" badaczy/badaczek i studentdw/studentek, zajmujacych sie niniejszg tematyky w
swojej pracy naukowej.

Ostatnia czesE ksigzki zawiera rownieZ (a moze: przede wszystkim) wyniki analizy jakosciowej z
wykorzystaniem metody pordwnawczej tytutowych sposobdw kreacji wybranych blogerek/blogerdw
i vlogerek/vlogerow modowych (jak pisze badaczka: ,Wybratam blogi, ktdre posiadajg najwieksza
liczbe odwiedzajgoych, ale tez rdznig sie miedzy sob3 sposobami autokreacii, tak by pokazac
roznorodnosc zjawiska” [s. 150]). Przeprowadzone analizy dziatalnosci blogowej (m.in. Fashionelki,
Jemerced, Radzkiej czy MakelifeEasier) zostaty przeprowadzone konkretnie, z duzym wyczuciem
materii. Autorka pordwnata sposoby kreowania wizerunku na blogu (wideoblogu), Facebooku i
Instagramie. Pytanie, czy dobdr materiatu do badan mdgtby byC inny? W kofcu w zestawieniu
pojawili sie sami ,starzy wyjadacze”. Moze przydatoby sie jakies ,tchnienie swiezego powietrza®,
uwzglednienie ,nowego narybku™?

Dzickuje autorce za nowe spojrzenie na ginfluencerow”, swego rodzaju powrot do korzeni. ,0Od
gatunku do wizerunku” to Swietnie przygotowana, ciekawa ksigZzka, ukierunkowana na grono
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