1. Wprowadzenie -
charakterystyka pracy

Wspoélczesny dynamiczny wzrost w parametrach ilosciowych i rozwdj
w aspektach: jakoSciowym, systemowym i strukturalnym gospodarki tury-
stycznej sklania do tego, by powtérzy¢ teze uznawang dzi$§ — chociazby na
podstawie danych statystyki ekonomicznej — za banalna: gospodarka tury-
styczna jest i bedzie jedna z bardziej znaczacych dziedzin dziatalnosci gospo-
darczej XXI wieku. Taka pozycje zawdziecza ona swemu obecnemu i progno-
zowanemu potencjalowi wyrazajacemu sie liczba turystéw i gospodarujacych
podmiotéw, znaczacym — czesto dominujacym — udzialem w tworzeniu pro-
duktu krajowego brutto (PKB) oraz wolumenu i struktury zatrudnienia lud-
nosci licznych panstw $wiata'.

Gospodarka turystyczna o tak imponujacym potencjale stwarza rozma-
itej natury problemy spoleczne, ekonomiczne, polityczne i ekologiczne. Jej
potencjatl objawia si¢ rowniez w kreowaniu i ksztaltowaniu znajdujacej sie
pod jej wplywem tej czesci przestrzeni geograficznej, jaka pojmujemy jako

! Wedtug statystyki zagranicznych migracji turystycznych z Raportu Swiatowej Organi-
zacji Turystycznej ONZ za rok 2016 (United Nations World Tourism Organization, UNWTO
Tourism Highligts, 2017, edycja internetowa) — z zastrzezeniem miarodajnosci takich danych
sprecyzowanym w rozdz. 4.1 nt. definicji turysty — liczba zagranicznych wyjazdéw turystycz-
nych wzrosta z 25 mln w r. 1950 do 1,235 mld w r. 2016, a liczbe takich wyjazdéw w r. 2030
raport szacuje na 1.8 mld. W roku 2016 gospodarka turystyczna przysporzyta: 10% $wiato-
wego bezposredniego, posredniego oraz indukowanego produktu globalnego brutto (PGB),
1 na 10 miejsc pracy, przychéd w eksporcie w wysokosci 1.4 biliona US $ co stanowi 7%
wartosci Swiatowego eksportu. Ostatni wskaznik stawia ja na trzecim miejscu za eksportem
paliw pednych i eksportem chemikaliéw, a przed eksportem zywnosci i produktow prze-
mystu samochodowego (UNWTO 2017, s. 6). Podobny raport (UNWTO 2016, s. 3) szacowat
liczbe turystéw w podrézach krajowych w r. 2015 pomiedzy 5 a 6 mld. Na poziomie kraju,
regionu czy obszaru turystycznego kompleksowy strukturalnie i wartosciowo wptyw gospo-
darki turystycznej na rozw¢j calosci gospodarki i jej sektoréw wyraza sie tzw. turystycznym
rachunkiem satelitarnym, obejmujacym réwniez efekty ekonomiczne indukowane gospodar-
ka turystyczna. Jezeli wzigé pod uwage proporcje liczby turystow w ruchu zagranicznym
i krajowym (stosunek ca 1:5) i przyjac, ze w zblizonym - toutes proportions gardées - stosunku
jak przedstawione dla $wiatowej gospodarki turystycznej wskazniki ksztaltujq sie w odnie-
sieniu do gospodarki turystycznej na poziomie krajowym mozna stwierdzi¢, ze taczny poten-
cjat gospodarki turystycznej zliczonej na obydwu poziomach (zagranicznym i krajowym) jest
ogromny i w ciggtym postepie.
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przestrzen turystyczna?. Potencjal 6w - o ile nie jest racjonalnie zarzadzany —
stwarza powazne, niepozadane przez gospodarujacego czlowieka problemy
funkcjonalne, strukturalne i ewolucyjne tej przestrzeni.

Wieloaspektowosé, skala, glebokos¢ i dynamika transformacji przestrze-
ni geograficznej w przestrzen turystyczng jest znaczna. Taka transformacja
znajduje swoj wyraz w czestokro¢ wielkopowierzchniowym przemodelowa-
niu przestrzeni geograficznej, konkretniej - w powstawaniu w niej nowych
i przeksztalcaniu istniejacych specyficznych turystycznych systeméw funk-
cjonalnych i struktur funkcjonalno-przestrzennych.

Stosunek homo oeconomicus do takich zmian przestrzeni geograficznej
ewoluowatl od postawy pasywnej - bezwiednego konsumenta, biernego ob-
serwatora lub, co najwyzej, mato refleksyjnego promotora procesu zmian tej
przestrzeni do postawy aktywnej - osoby celowo i w sposéb zracjonalizo-
wany kreujacej i ksztaltujacej te przestrzerr do postaci dla gospodarujacego
czlowieka optymalnej’. Pierwsza z postaw towarzyszy powstaniu i ksztalto-
waniu przestrzeni turystycznej wedlug scenariusza spontanicznego, druga -
wedlug scenariusza zracjonalizowanego.

Ewolucje podejscia do kreowania i ksztaltowania przestrzeni turystycz-
nej egzemplifikuje symbolicznie zmiana tytutu kolejnych wydan Geografii tu-
rystyki autorstwa Jean-Pierre Lozato-Giotart*. Jej pierwszej wersji (wydanie
z r. 1987) nadaje on podtytul Od przestrzeni postrzeganej do przestrzeni konsu-

2 Przestrzen turystyczna — to fragment wypelnionej srodowiskiem geograficznym prze-
strzeni geograficznej wyrézniajacy sie trwalq w czasie obecnoscia turystéw. Pelniej pojecie prze-
strzeni turystycznej jest zdefiniowane i oméwione w rozdz. 3.

* Nie jest celem gospodarujacego cztowieka zarzadzanie dobrami prowadzace do rezultatu
dlant wartoéciowo niekorzystnego albo neutralnego. Interesuje go wylacznie zarzadzanie o wy-
niku wartosciowo dlan korzystnym. Zatem, zarzadzanie powinno by¢ nie tylko zracjonalizowa-
ne, ale w jego rezultatach zoptymalizowane.

»Racjonalny: 1. oparty na nowoczesnych, naukowych metodach, dobrze zaplanowany i da-
jacy dobre wyniki. 2. oparty na logicznym rozumowaniu 3. kierujacy sie rozumem, logika.”

»~Gospodarowac - (...) 3. zarzadza¢ jakimi$ zasobami i srodkami”.

,Optymalny — najlepszy z mozliwych w jakich§ warunkach.”

Zrédlo cytatéw: Stownik jezyka polskiego PWN, edycja internetowa.

Wynika z powyzszego, ze optymalizowac co$§ — w okreslonych warunkach - to czynic to
mozliwie najlepszym ze wzgledu na cel tej czynnosci.

4 J.-P. Lozato-Giotart, 1987, Géographie du tourisme. De I'espace regardé d l'espace consommeé,
Masson, Paris.

Francuska nazwe ,le tourisme” mozna w jezyku polskim ttumaczy¢ jako nazwy synoni-
miczne: ,turystyka” lub ,turyzm”. Autor niniejszej pracy uzywa nazwy ,turystyka” jako na-
zwy z utrwalong polska tradycja jezykowa, wobec czego nazwa ,turyzm” zdaje sie by¢ sztuczna
(na site polonizowana) i jako taka zbedna. Stad, , géographie du tourisme”, to nie , geografia
turyzmu”, a po prostu ,geografia turystyki”. Z uwagi jednak na potrzebe pojeciowej jasnosci
w prowadzonym w tej pracy dialogu z autorami uzywajacymi w j. polskim nazwy ,turyzm”,
autor uzywa w takich przypadkach potaczenia nazw obocznych ,turystyka (turyzm)”.
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mowanej. W ten pogladowy sposéb stawial on akcent na zjawisko zazwyczaj
bezwiednej , konsumpcji” przez turyste i gospodarke turystyczna przestrzeni
geograficznej takiej, jaka ona jest i jaka , sama sie staje”.

Zaledwie , podgladanie” tak wazkiego w jego nastepstwach procesu kre-
acji i ksztaltowania przestrzeni turystycznej, pozostawienie jego biegu nie-
kontrolowanym wplywom czesto niepozadanych w skutkach czynnikéw, to
nieodpowiedzialna i jako taka nie do zaakceptowania postawa gospodaruja-
cego przestrzenia geograficzng czlowieka. To postawa nie majaca nic wspo6l-
nego z postulatem podmiotowego, racjonalnego niq gospodarowania, czyli
ekonomii. Mozna przypuszczaé, ze taka konkluzja legta u podstaw zmiany
przez ].-P. Lozato-Giotart jego punktu widzenia na kreacje i ewolucje prze-
strzeni turystycznej znajdujacq odzwierciedlenie w zmianie podtytutu kolej-
nego wydania jego Geografii turystyki (wydanie z 2009 r.) na: Od przestrzeni
konsumowanej do przestrzeni okietznanej®.

Ewolucja pogladu J.-P. Lozato-Giotart na problem powstania i ewolucji
przestrzeni turystycznej znalazta kulminacje w tytule wydanej w 2014 r., na-
pisanej we wspotautorstwie z M. Balfet i E. Leroux, kolejnej z jego powazniej-
szych prac pt. Zarzqdzanie turystykq: obszary, podaze i strategie® wykraczajaca
poza dziedzine geografii i wchodzaca w sfere ekonomii.

Jak z tego wynika, roli gospodarowania przestrzenig turystyczna nie
moze podjac sie geografia, nie bioraca bezposrednio udzialu ni w tworzeniu
tej przestrzeni, ni w jej ksztaltowaniu, a zaledwie ex post opisujaca i wyjasnia-
jaca system, strukture i ewolucje zastanej przez nig przestrzeni turystyczne;.

Dotychczas, w ksztattowaniu przestrzeni geograficznej koncentrowano
sie¢ na podazowym podejsciu urbanistycznym sprowadzajacym sie do czyn-
nosci planowania przestrzennego’. Rezultat takich czynnosci - plan prze-

> J.-P. Lozato-Giotart, 2009, Géographie du tourisme. De ’espace consommé d l'espace maitrisé,
Pearson Education, 2- eme édition.

¢ J.-P. Lozato-Giotart, M. Balfet, E. Leroux, 2014, Management du tourisme: Territoires, offres et
strategies, Pearson Education, 3-eéme edition, Montreux.

Zwiezly rys historyczny, poczawszy od lat 1920, ewolucji typowo geograficznego podejécia
do probleméw przestrzeni turystycznej (opis i wyjasnianie ex post), w tym: jej rozwoju i plano-
wania, znalezé mozna w pracy J. Saarinen, C.M. Rogerson, C.M. Hall, 2017. Przy okazji warto
zauwazy¢ istotng ciekawostke metodologiczng: autorzy artykulu uzywaja pojecia , geografie
turystyki”, co — ich zdaniem — odzwierciedla istnienie problemowej r6znorodnosci odmian geo-
grafii turystycznej. Podobnie kwestie ujeli C.M. Hall i S.J. Page, 2009.

7 ,Urbanistyka” to termin pierwotnie — zgodnie z jego etymologia (fac. urbs - miasto) —
wasko rozumiany i rezerwowany dla sztuki racjonalnego ksztaltowania geograficznej miejskiej
przestrzeni osadniczej (w odniesieniu do ksztaltowania wiejskiej i rolniczej przestrzeni geogra-
ficznej funkcjonowat termin ,ruralistyka”).

»Urbanistyka - dzial architektury zajmujacy sie zasadami planowania przestrzennego
miast i osiedli”. Stownik jezyka polskiego PWN, edycja internetowa. Obecnie, nazwe ,urbanisty-
ka” rozumie sie szeroko i uzywa w odniesieniu do racjonalnego ksztaltowania catosci prze-
strzeni geograficznej, zarowno w jej charakterze miejskiej, wiejskiej jak i pozostalej jej czesci
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strzenny jako akt prawa (w aktualnym prawie polskim jest nim miejscowy
plan zagospodarowania przestrzennego) ustala gwarantowane sankcja praw-
na przeznaczenie terenéw pod funkcje spoleczne, ekonomiczne i ekologicz-
ne. Okre$la on strukture funkcjonalno-przestrzenna obszaru planowania oraz
okresla sposoby zagospodarowania i zabudowy wskazanych w nim terenéw
o okreslonej funkcji 8.

Tak tradycyjnie pojeta urbanistyka (planowanie przestrzenne) reduku-
je niemal zupelnie przestanki ksztaltowania przestrzeni geograficznej do
przestanek podazowych, gdzie ze wzgledu na podaz — potencjal uzytecz-
nosci srodowiska geograficznego i potrzebe jego ochrony — przypisuje sie
poszczegblnym fragmentom tej przestrzeni bardzo ogélnie okreslona funk-
cje spoleczng, gospodarcza lub ekologiczna oraz zasady zagospodarowania
takich fragmentow.

Ksztattujac w taki sposéb przestrzenn geograficzng bagatelizuje sie
w znacznym stopniu cel takich czynnosci - przystosowanie tej przestrzeni
do najlepszego zaspokojenia szerokiego spektrum potrzeb cztowieka (w tym:
potrzeb turystycznych). Méwiac dokladniej, adresowany wobec srodowiska
geograficznego tej przestrzeni popyt uwzglednia sie tutaj zaledwie w jego
aspekcie rodzajowym - funkcjonalnym (zapotrzebowanie na przestrzen geo-
graficzng ze strony zagregowanych potrzeb czlowieka w sferach: osadnictwa,
przemystu, rolnictwa, ustug, ekologii, gospodarki turystycznej itd.).

Zatem jak geografia, chociaz z innych powodoéw, tak i tradycyjnie poj-
mowana, oparta na podejSciu podazowym urbanistyka nie jest zdolna do
najkorzystniejszego kreowania i ksztaltowania przestrzeni geograficznej do
potrzeb czlowieka w poszanowaniu dla zréwnowazonego i trwalego rozwoju
gospodarki obszaru.

Bledne byloby réwniez podejscie odwrotne w ksztaltowaniu przestrzeni
geograficznej - podejécie wytacznie popytowe. Plan przestrzenny sporzadzo-
ny z przestanek jedynie popytowych nie respektowatby np. kryterium sozo-
logicznego’, trwatosci stanu podazy ograniczonego dobra - zasobéw srodo-
wiska geograficznego i w konsekwengji - trwalego rozwoju opartej na nich

poza tymi dwiema. Scisle rzecz biorac, niewltasciwym jest utozsamianie urbanistyki z dziatem
planowania przestrzennego (tak jest np. w hasle ,urbanistyka” w Nowej Encyklopedii Powszech-
nej PWN, 1997-1998, tom 6, s. 573). Po pierwsze, planowanie przestrzenne to nie urbanistyka,
a narzedzie tej ostatniej. Po drugie, ksztaltowanie przestrzeni geograficznej (urbanistyka) moze
nastepowac réwniez z udzialem pozaplanistycznych czynnosci intelektualnych, jak np. bez pla-
nu przestrzennego i bywa, ze w zgodzie z prawem i w sposéb spontaniczny, bardziej lub mniej
zracjonalizowany, nawet chaotyczny i losowy.

8 Por. art. 14.1. Ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
Dz.U. z 2003 r. nr 80, poz. 717, z p6zniejszymi zmianami.

? ,Sozologia — nauka zajmujaca sie problemami ochrony przyrody i zapewnienia trwatosci
uzytkowania jej zasobow”, Stownik jezyka polskiego PWN, edycja internetowa.
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gospodarki. Bylby absurdalny. Skutki realizacji tak sporzadzonego planu ta-
two sobie wyobrazic jako katastrofe w przestrzeni geograficznej: ekologiczna
i — w tego konsekwencji — ekonomiczna i spoteczna.

Powstaly dylemat: ktore z alternatywnych podejsé¢ — podazowe czy po-
pytowe — stosowaé w ksztaltowaniu przestrzeni geograficznej rozwiazuje
skutecznie i korzystnie dla cztowieka podejscie trzecie — ekonomiczne.

Przedmiot ekonomii - racjonalnego gospodarowania — jest zakresowo
szeroki. Jest nim wszelkie dobro, materialne czy niematerialne, wytworzo-
ne czy nie wytworzone przez czlowieka albo sam proces wytwoérczy (jak
w przypadku towaréw i ustug) i twoérczy (jak w przypadku tzw. ekonomii
myS$lenia)’. Zatem, zracjonalizowane i mozliwie najlepsze w jego rezulta-
tach ze wzgledu na cel, jakim jest zaspokojenie potrzeb czlowieka gospoda-
rowanie takim przedmiotem - dobrem, jak przestrzen geograficzna i wyste-
pujace w niej jej dobra skladowe jest zagadnieniem nalezacym explicite do
ekonomii.

Ujmujac kwestie lapidarnie mozna stwierdzié, ze chodzi o optymaliza-
cje stanu i ewolucji przestrzeni geograficznej z udzialem lacznego zasto-
sowania metodologii urbanistyki (ksztaltowania przestrzeni geograficznej)
i metodologii ekonomii. Metodologia ekonomii przejawia sie tutaj gléwnie
w zastosowaniu kategorii makroekonomicznej jaka jest bilans: popyt - podaz.

W odniesieniu do przestrzeni turystycznej, taki bilans dotyczy elementéw
reprezentujacych w tej przestrzeni popyt turystyczny i podaz turystyczna.
Popyt turystyczny reprezentuja turysci z ich potrzebami. Podaz turystyczna
- wystepujace w przestrzeni turystycznej dobra turystyczne posiadajace po-
tencjat do zaspokojenia potrzeb turystow: walory turystyczne (z ich funkcja-
mi — atrakcjami) oraz obiekty infrastruktury turystycznej (ze $wiadczonymi
w nich ustugami turystycznymi)™.

Podejscie bilansowe pozwala w planowaniu i projektowaniu okreslonego
fragmentu przestrzeni turystycznej - np. przestrzeni obszaru turystyczne-
go — wyjé¢ poza wlasciwe tradycyjnej urbanistyce ulomne metodologicznie
jednostronne podejécie podazowe, pozwala kreowac i ksztaltowac w takiej
przestrzeni nie tylko podaz turystyczna i popyt turystyczny, ale — co jeszcze

10 Przedmiot (...) 5. filoz. - obiekt poznania i dziatalnosci cztowieka.”

»Ekonomia - 1. nauka o prawach rzadzacych produkcja, wymiang i podziatem débr w spo-
teczenistwie; tez: nauka o racjonalnym gospodarowaniu. (...) 3. umiejetnos¢ racjonalnego uzyt-
kowania czegos.”

»,Dobra - (...) 2. rzeczy i wartoéci potrzebne do Zycia i rozwoju cztowieka.” Wszystkie cyta-
ty Stownik jezyka polskiego PWN, edycja internetowa.

I Pojecia: turysta, potrzeby turysty, walory turystyczne, atrakcje turystyczne, infrastruk-
tura turystyczna, ustugi turystyczne sa zdefiniowane i oméwione w odpowiednich, dalszych
cze$ciach pracy.
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istotniejsze - czyni¢ najkorzystniejszym ich bilans w kierunku bilansu row-
nowagi. Réwnowazenie bilansu oznacza zarazem réwnowazenie takiej prze-
strzeni: jej systemu, struktury i ewolugji.

Bilans ré6wnowagi obecnych w podprzestrzeni recepcji turystow ele-
mentéw reprezentujacych popyt turystyczny i podaz turystyczna stanowi
fundamentalny problem kreowania i ksztaltowania takiej przestrzeni.

Réwnowazenia bilansu w wymagajacym pelnego metodologicznie pla-
nowania fragmencie podprzestrzeni recepcji turystow, jakim jest obszar tu-
rystyczny (obszar recepcji turystow), dokonuje sie z uwagi na cel, ktérym
jest zracjonalizowane zaspokajanie potrzeb turystow poprzez rozwijajaca sie
gospodarke turystyczna, w poszanowaniu nastepujacych kryteriéw optyma-
lizacji takiego bilansu:

- determinizmu walorystycznego'?,

- zréwnowazonego i trwalego rozwoju gospodarki turystyczne;j.

Do realizacji takiego celu stosuje sie instrumenty planistyczne, ekono-
miczne i prawne.

Ustaleniu zréwnowazonego rozwoju gospodarki turystycznej w podprze-
strzeni recepgji turystow stuza instrumenty planistyczne: metoda optymali-
zacji systemu funkcji turystycznych, metoda stanowienia tadu przestrzenne-
go (inaczej: metoda optymalizacji struktury funkcjonalno-przestrzennej)™ tej
podprzestrzeni oraz wymieniony juz tutaj instrument prawny (wprowadze-
nie uzyskanych instrumentami planistycznymi ustalenn do planu ogélnego
majacego charakter aktu prawa).

Do ustalenia trwatego rozwoju gospodarki turystycznej w przestrzeni tu-
rystycznej warunkowanego istnieniem, zachowaniem i tworzeniem waloréw
turystycznych' mozna zastosowac instrumenty limitowania presji turystow
i gospodarki turystycznej na walory turystyczne. Nalezg do nich: instrument

12 Determinizm walorystyczny nadaje walorom turystycznym role gléwnego czynnika
— conditio sine qua non — kreowania i ksztaltowania przestrzeni turystycznej oraz gospodarki
turystycznej w tej przestrzeni. Ttumaczy on walorami turystycznymi powstanie, egzystencje,
system (relacje funkcjonalne), strukture (organizacje przestrzenna) i ewolucje (zmiany w czasie
struktury i systemu) przestrzeni turystycznej i calosci prowadzonej w tej przestrzeni gospo-
darki turystycznej: gospodarowania przestrzenia turystyczng (domena ekonomiki przestrzeni
turystycznej) oraz gospodarowania w przestrzeni turystycznej (domena ekonomiki ustug tury-
stycznych). Por. szersze uwagi na ten temat w rozdz. 5.2.2. Determinizm walorystyczny - na-
czelna zasada metodologii gospodarki turystycznej.

B Definicja pojecia ,lad przestrzenny” znajduje sie¢ w rozdziale 6.2.1.1.2. Metoda optyma-
lizacji struktury.

4 Walor turystyczny — to polozony w podprzestrzeni recepcji turystéw element lub cecha
srodowiska geograficznego (byt materialny) albo przejaw dziatalnosci cztowieka (byt niema-
terialny) posiadajacy wyrazony w swoich atrakcjach (funkcjach) potencjal uzytecznosci do za-
spokajania motywacyjnych potrzeb turysty (motywacyjne potrzeby turysty stanowia potrzeby:
wypoczynku, poznania i emocji).
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ekonomiczny — przyjecie zasady racjonalnego gospodarowania w postaci:
,minimalizacja nakladéw przy z gory okreslonych efektach”, instrumenty
planistyczne (jakosciowe, ilosciowe i przestrzenne) oraz instrument prawny
- wprowadzenie ustaleni w tym zakresie przestrzennego planu turystycznego
do planu ogdlnego majacego charakter aktu prawa®™.

Uksztaltowanie bilansu réwnowagi jest mozliwe jedynie poprzez od-
wolanie sie do metodologicznej interdyscyplinarnosci, facznego i zinte-
growanego zastosowania instrumentéw metodologicznych nastepujacych
dyscyplin:

- majacej za przedmiot racjonalne gospodarowanie dobrami turystycz-
nymi ekonomii turystycznej: makro (bilans popyt turystyczny - podaz
turystyczna w przestrzeni turystycznej na terytorialnym poziomie tu-
rystycznych: regionu i obszaru) i mikro (rachunek ekonomiczny tury-
stycznej inwestycji budowlanej - na poziomie miejscowym),

- dziedzin nauki i praktyki majacych za przedmiot przestrzen tury-
styczna: urbanistyki turystycznej (zagospodarowania turystyczne-
go; metody - procedury planowania i projektowania przestrzeni tu-
rystycznej) oraz geografii turystycznej (metody opisu i wyjasniania
przestrzeni turystycznej, w tym np.: metody turystycznej fizjografii
urbanistycznej, modele: systemu — struktury - ewolucji przestrzeni
turystycznej, metody oceny i zarzadzania zmianami stanu waloréw
turystycznych).

Dyscyplina nauki i praktyki (inzynierii), ktéra moze zadowalajaco od-
powiedzie¢ na tak zdefiniowane: cel i zesp6t kryteriow, warunkéw oraz
instrumentow kreowania i ksztaltowania przestrzeni turystycznej jest eko-
nomika przestrzeni turystycznej'e.

Z przedstawionych tutaj przestanek wynika, ze metodologia nauki oraz
inzynierii ekonomiki przestrzeni turystycznej jest interdyscyplinarna, harmo-
nijnie zespalajac instrumentarium wlasne z metodologia og6lng oraz metody-
ka gtéwnie urbanistyki, ekonomii, prawa i geografii.

Zarys teorii ekonomiki przestrzeni turystycznej stanowi przedmiot niniej-
szej pracy. Praca zostanie scharakteryzowana poprzez cztery zagadnienia:
problemy — naukowy i praktyczny, krytyczny przeglad literatury przedmio-
tu, metode i strukture.

> W aktualnym w Polsce systemie aktéw prawa jest nim miejscowy plan zagospodarowa-
nia przestrzennego.

16 Definicje ekonomiki przestrzeni turystycznej przedstawiono w poswieconym metodolo-
gicznym podstawom tej dyscypliny rozdz. 2.2.1. Definicja, przedmiot i cel.
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